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Das LEADER-Aktionsgebiet Mittleres Oberschwaben 
 

• zeichnet sich durch viele funktionale Zusammenhänge im Bereich 

Wirtschaft, Tourismus, Soziales und Kultur sowie einem 

gemeinsamen Naturraum aus.  
 

• Das Gebiet umfasst 25 Gemeinden aus drei Landkreisen:  

• Landkreis Ravensburg: Altshausen, Aulendorf, Bad Waldsee, 

Bergatreute, Wolpertswende, Fronreute, Wilhelmsdorf, 

Horgenzell, Fleischwangen, Königseggwald, Ebersbach-

Musbach, Guggenhausen, Ebenweiler, Eichstegen, 

Unterwaldhausen, Riedhausen, Boms und Hoßkirch 

• Landkreis Sigmaringen: Bad Saulgau, Ostrach, Illmensee 

• Landkreis Biberach: Bad Schussenried, Eberhardzell, Hochdorf 

und Ingoldingen 
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Das LEADER-Aktionsgebiet: 
 

• Das Aktionsgebiet besticht durch eine reizvolle und vielfältige Natur- 

und Kulturlandschaft mit sanften Hügeln und grünen und bis heute 

landwirtschaftlich genutzten Wiesen und Wäldern, die erwandert oder 

per Rad entdeckt werden können.  

 

• Zahlreiche Badeseen, Mühlenteiche und kleine Flüsse 

 

• Wichtige Gesundheitsstandorte (Heilbäder und Kurorte) mit 

Fachkliniken und Thermalbädern für Prävention und Rehabilitation für 

die Region OberschwabenAllgäu: Bad Saulgau (Heilbad – Schwefelhaltiges 

Heilwasser), Bad Waldsee (Moorheilbad – Moorbäder und 

Moorpackungen), Aulendorf (Kneipkurort)   
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Das LEADER-Aktionsgebiet: 
 

• idyllischen und teils noch erhaltenen historischen Kleinstädte und 

Dörfer 

• Viele alte und in ihrem Ursprung belassenen bzw. fachgerecht sanierte 

Häuser, Bauernhöfe, barocke Kirchen und Marktplätze zeugen von 

einer reichen Vergangenheit.  
 

• Vielseitiges Beherbergungsangebot: Urlaub auf dem Bauernhof, 

Campingplatz über Ferienwohnung und Pension bis zum 5-Sterne-

Hotel.  

• Hinweis auf Zusatzbedarf: 4-oder 5 Sterne-Campingplatz in 

Oberschwaben und weitere Hotels in 4-und 5-Sterne-Kategorien!  
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Das LEADER-Aktionsgebiet: 
 

• OberschwabenAllgäu gilt als eine der Genussregionen des Südens: im 

Bierbraukunst Oberschwaben (Brauereien mit Schaubrauen und 

Biergärten) und die gut-bürgerliche Küche mit den typisch-regionalen 

Spezialitäten in den Wirtshäusern und auch edlen Restaurants werden auch 

von den Urlaubern der Region sehr geschätzt. 
 

• "Genuss vom Pfrunger-Burgweiler Ried“: Riedrind, seit 2005 werden im 

Rahmen des Naturschutzgroßprojektes Pfrunger-Burgweiler Ried sieben 

Rinderherden zur Landschaftspflege auf Naturschutzflächen eingesetzt- 
 

• Regionale Produkte: Feste Markttage in den Städten und Dörfern sowie 

„Lädle“ der Direktvermarkter und Bauernhofläden 
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Das LEADER-Aktionsgebiet: 
 

• Naturschutzgebiet Pfrunger-Burgweiler Ried: das zweitgrößte 

Moorgebiet Südwestdeutschlands: Naturkunde, Landschafts- und 

Kulturgeschichte des Moores, Riedlehrpfad, Sonderausstellungen, 

Veranstaltungen. 

• größter Bannwald Baden-Württembergs faszinieren und tauchen ein in 

über 440 ha unberührte Natur 

• Naturschutzzentrum Wilhelmsdorf: Am nördlichen Ortsrand von 

Wilhelmsdorf ist das SHB-Naturschutzzentrum durch seine günstige Lage 

ein idealer Ausgangspunkt für Wanderungen und Radtouren durch das 

Pfrunger-Burgweiler Ried. 
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 Die OTG ist seit Gründung im Jahr 2006 die regionale 

Tourismusorganisation für das Reisegebiet Oberschwaben und 
Württembergisches Allgäu mit  Sitz im Kloster Schussenried, 

88427 Bad Schussenried 
 

 Aktuelle Gesellschafterstruktur:  

66 Gesellschafter (Landkreise RV, BC, SIG und 61 Städte und 

Gemeinden, IHKs Ulm und Bodensee Oberschwaben und einer 

Arbeitsgemeinschaft des DEHOGA) 
 

 Aufgaben der OTG als regionaler Tourismusverband:   

Förderung des Tourismus sowie des Reha- und Gesundheits-

wesens in OberschwabenAllgäu, Bündelung und Vermarktung 

touristischer Aktivitäten, u. a. auch Aufbau und Weiterentwicklung 

von touristischen Angeboten und Produktlinien 

  

Oberschwaben-Tourismus GmbH (OTG) 
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OTG - Der Tourismus-Masterplan 2010-2015  
 

 ist die verbindliche Grundlage für die mittelfristige 

Tourismusentwicklung im Reisegebiet Oberschwaben und 

Württembergisches Allgäu 
 

 formuliert die Ausrichtung und gemeinsamen Ziele der 

Tourismusarbeit im Zeitraum 2010-2015 
 

 bildet den Budget- und Aktionsrahmen für die mittelfristige 

Marketingplanung und dient als Planungsinstrument und 

Kooperationsgrundlage 
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Segment I 
Oberschwaben, Nachbarregionen, 
Baden-Württemberg: Voller 
Marktauftritt mit allen Themen 
und dem kompletten Marketing-
/Vertriebsmix 
 
- Segment II 
Bayern, Süddeutschland, Gesamt-
Deutschland: Marktauftritt mit 
mehreren Themen und breitem 
Marketing-/Vertriebsmix 
 
- Segment III 
Benachbartes Ausland (Schweiz, 
Österreich, Benelux, Italien, 
Frankreich): Marktauftritt mit 1-2 
Themen bei selektivem Marketing-
/Vertriebsmix unter situativer 
Nutzung von Vermarktungschancen 

OTG - Tourismus-Masterplan 
Oberschwaben 2010-2015 
 
Räumliche Zielmärkte der 

Tourismusarbeit 
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OberschwabenAllgäu: Die strategischen Geschäftsfelder bzw. 
Entwicklungsfeld FAMILIE & LERNEN sowie ständige Projekte  
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Beteiligung als Netzwerkpartner 
(Kurorte, Kliniken, Verbände und 
Vereine, Thermen, Hotels & weitere 
gesundheitstouristische Anbieter) 
am „Netzwerk 
Gesundheitstourismus 
Oberschwaben“: 

• Laufzeit der Vereinbarung:  
mind. 3 Jahre 

• Marketingmaßnahmen nach 
abgestimmten Marketingplan 

• Broschüren, Pressearbeit, 
Anzeigen, Internet, Messen 
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SGF GESUNDHEIT & PRÄVENTION 
Gesundheitsnetzwerk Oberschwaben  

Workshop Tourismus 
LEADER Mittleres Oberschwaben 
 



Folie 13 

Mitgliedsbetriebe 
• Gesundheits-Bad Buchau 
• Tourismusbetriebsgesellschaft Bad Saulgau mbH 
• Golf & Vitalpark Waldsee 
• Hotel-Restaurant Grüner Baum, Bad Waldsee 
• NaturaMed Vitalclinic, Bad Waldsee 
• Städtische Reha-Kliniken Gesundheitszentrum Waldsee-Therme 
• Waldburg-Zeil Kliniken: Klinik im Hofgarten, Bad Waldsee und 

Rehabilitätsklinik Bad Wurzach 
• Evangelische Frauen- und Mütterkurklinik Bad Wurzach 
• Kurhotel am Reischberg und Vitalium am Reischberg, Bad Wurzach 
• Parkhotel Jordanbad und Jordanbad, Biberach 
• Die Zieglerschen Suchtkrankenhilfe gGmbH, Wilhelmsdorf 
• Schwäbische Bäderstraße 
 

SGF GESUNDHEIT & PRÄVENTION   
Gesundheitsnetzwerk Oberschwaben  
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SGF GESUNDHEIT & PRÄVENTION   
Gesundheitsnetzwerk Oberschwaben  

Schwäbische Bäderstraße 
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SGF GESUNDHEIT & PRÄVENTION  
Gesundheitsnetzwerk Oberschwaben  
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Mögliche Projektansätze: 
 
 

• Kombination Gesundheit-Tourismus: Nutzung von neuen E-
Bike-Technologien für Gesundheitstourismus (Bewegungs- und 
Radfahreinsteiger, Radfahren für Risikogruppen), Radfahrangebot 
für Gesundheitstourismus stärker ausbauen. 

 

• Ausbau Wanderwege und barrierefreie Wanderwege anlegen 
(Grundlage: OTG-Gutachten Minitouren für 
gesundheitsorientierte Urlauber und Kurgäste) 

 
• Entwicklung eines Gästebindungskonzeptes: vom Kurgast – 

zum Urlauber 
 



PROJEKT  REISEMOBILTOURISMUS  OberschwabenAllgäu 
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Marketingpaket „Reisemobilregion 
Oberschwaben“ für Orte, Stellplätze, Cpl., 
Laufzeit Marketingpaket: 2 Jahre: 
• Eintrag in der OTG-Broschüre  

Genießerrouten für Reisemobile t. 
• Eintrag in den Kooperationsbroschüren, 

die gemeinsam mit den Reisemobil-
herstellern herausgegeben werden 

• OTG-Internetauftritt, Rubrik 
Reisemobiltourismus 

• Messepräsentationen, gezielte 
Pressearbeit, etc.  

PROJEKT  REISEMOBILTOURISMUS  
Marketingpaket Reisemobilregion OberschwabenAllgäu 
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Genießerrouten für Reisemobile 

 Projektvorschlag:  
Kombination: Gesundheit und Reisemobiltourismus 
Konzeptionelle Entwicklung einer barrierefreien Reisemobilroute durch 
Oberschwaben, Zielgruppen 50Plus und Familien mit Kindern  
 
 

Kooperationsprojekt mit Fahrzeughersteller Hymer AG, Bad Waldsee und 
Stellplätzen sowie barrierefreien Ausflugszielen und Gastronomiebetrieben in 
der Region OberschwabenAllgäu 
 

• Grundlagenuntersuchung mit Prüfung der Einrichtungen auf die Eignung 
Barrierefreiheit, Grundlage: Vorgaben des deutschlandweiten Projektes 
Tourismus für alle 

 

• Umsetzung erforderlicher Infrastrukturmaßnahmen 
 

 
 

PROJEKT  REISEMOBILTOURISMUS   
OberschwabenAllgäu 
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Genießerrouten für Reisemobile 

 Projektvorschlag:  
Konzeptionelle Entwicklung einer barrierefreien Reisemobilroute durch 
Oberschwaben, Zielgruppen: 50Plus und Familien mit Kindern  
 

• In einem Gemeinschaftsprojekt haben der Reisemobilhersteller HYMER 
sowie der schwäbische Fahrzeugumrüster PARAVAN einen Prototypen 
eines behindertengerecht umgebauten Reisemobils entwickelt. Das 
Fahrzeug wird bei der Hymer AG in Bad Waldsee bereits seit 2 Jahren für 
die Vermietung angeboten.  

 

• Projektidee: Der Urlaub kann direkt ab Bad Waldsee in der Region 
Oberschwaben beginnen. Es wird zusätzlich eine Route (bspw. entlang der 
Schwäbischen Bäderstraße) mit barrierefreien Freizeitangeboten und 
Gastronomieeinrichtungen entwickelt (Pilotprojekt für Baden-Württemberg!) 

  
 

 

PROJEKT  REISEMOBILTOURISMUS   
OberschwabenAllgäu 
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SGF KULTUR & BAROCK 
Oberschwäbische Barockstraße 
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Etappenorte  
entlang der Hauptroute: 
 

Altshausen, Aulendorf,  
Bad Schussenried, 
Steinhausen, Kürnbach,  
Bad Waldsee, Bergatreute 
 
entlang der Westroute: 
 

Bad Saulgau, Sießen 

Oberschwäbische Barockstraße - Ausgangssituation 
 

Folie 21 

Workshop Tourismus 
LEADER Mittleres Oberschwaben 
 

SGF  
KULTUR & 
BAROCK 
 



 
• Die Oberschwäbische Barockstraße (OBS) wurde im Jahre 1966 

als eine der ersten Ferienstraßen in Baden-Württemberg ins 
Leben gerufen.  

• Im Mittelpunkt der Ferienstraße stehen die weltlichen und 
sakralen Bauwerke der Barockzeit entlang der Routenführung. 

• Die Erweiterungsrouten gehen bis ins Bayerische Allgäu, rund 
um den Bodensee und teilweise durch die angrenzende 
Ostschweiz und das österreichische Bundesland Vorarlberg.  

• Vier Routen mit unterschiedlichen Reisecharakteren erschließen 
das „Himmelreich des Barock“ mit Kirchen, Klöstern und 
Kleinoden. Die vier Routen der OBS sind heute größtenteils 
noch in Straßenkarten und Publikationen aufgeführt.  
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Oberschwäbische Barockstraße - Ausgangssituation 
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• ein nachhaltiges, zukunftsfähiges und grenzüberschreitendes 
Kulturtourismuskonzept zur Weiterentwicklung der OBS 

• eine touristische Inwertsetzung der barocken Museen und 
Baudenkmäler entlang der vier Routen der Ferienstraße mit weiterer 
Profilierung der einzelnen Orte und Barockperlen (Steigerung der 
Gäste- und Besucherzahlen) 

• thematische Zusammenführung und stärkere internationale 
Ausrichtung im Rahmen der Angebotsentwicklung und Vermarktung 
(Erschließung neuer Zielgruppen, neuer Märkte im Ausland) 

• Optimierung und Zusammenführung von Budgets im Rahmen 
der grenzüberschreitenden und länderübergreifenden 
Zusammenarbeit 

• Erhalt und Nutzung der fachlichen Kompetenz: Vernetzung der 
Partner aus Kultur und Tourismus 

Ziele eines Relaunch der OBS sind … 
- 
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• Konzepterstellung, konzeptionelle und inhaltliche Arbeit: 
 

– Bestandsaufnahme und Bestandsanalyse 
– Konzeptionelle Erstellung von Anforderungen an die 

Infrastruktur von Besucherzentren der Oberschwäbischen 
Barockstraße, Festlegung von einheitlichen 
Qualitätsstandards  

– Optimierung der Besucherlenkung, Konzeption für ein 
einheitliches Beschilderungs- und 
Ausschilderungssystem mit Hinweistafeln der barocken 
Baudenkmäler und Barockperlen entlang der OBS  
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Projektvorschläge im Rahmen eines Relaunch 
der OBS könnten sein … 
 

SGF 
KULTUR & 
BAROCK 
 



 

  

  

 

• Konzepterstellung, konzeptionelle und inhaltliche Arbeit: 
 

– Entwicklung eines Fort- und Weiterbildungskonzeptes für 
Mitarbeiter, Gästeführer und Reisebegleiter 

 

– Etablierung eines Qualitätscontrolling: regelmäßiger 
Austausch über Besucherresonanz, Besucherbedürfnisse, 
Besucherzahlen, gemeinsames Controlling und 
Marktforschung, gemeinsam organisiertes Mystery Checks) 
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Projektvorschläge im Rahmen eines Relaunch 
der OBS könnten sein … 
- 

SGF 
KULTUR & 
BAROCK 
 



 

  

  

 

• Investitionen und Verbesserung der Infrastruktur/Ausstattung: 
 Es könnten folgende Maßnahmen anstehen:  

– Ausbau der Standorte und Entwicklung der erforderlichen 
Infrastruktur für unterschiedliche Zielgruppen (Busgruppen, 
Radfahrer, Reisemobilisten, etc.),  

– ggf. Aufbau neuer Besucherzentren und Informationsstellen,  
– Ausbau von Parkplätzen, Reisemobilstellplätze, E-Bike-

Ladestationen, Busparkplätze 
– Schaffung neuer Ausstellungsbereiche in bestehenden Museen 

und kulturellen Einrichtungen (neue Vitrinen, Hinweistafeln, etc.),  
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Projektvorschläge im Rahmen eines Relaunch 
der OBS könnten sein … 
- 

SGF 
KULTUR & 
BAROCK 
 



 

  

  

 

• Marketingmaßnahmen 
– Ausbau der grenzüberschreitenden Vermarktung auf Basis 

zielgerichteter Marketingmaßnahmen:  
Erstellung mehrsprachiger Werbemittel, Workshops, 
Informationsreisen für Reiseveranstalter, PR-Aktivitäten und 
Pressereisen 

– Entwicklung eines gesonderten Internetauftritts 
 

• Konzeption, Durchführung und Bewerbung von Barock-
Veranstaltungen,  bspw. Etablierung einer jährlich stattfindenden 
Veranstaltungsreihe „Barock“ (Literatur, Musik, Theaterkunst, 
Kulinarik) als feste Institution.  
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Projektvorschläge im Rahmen eines Relaunch 
der OBS könnten sein … 
- 

SGF 
KULTUR & 
BAROCK 
 



SGF NATUR & AKTIV  
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SGF NATUR & AKTIV 

Marketingpaket RAD;  

OTG-Broschüre Radfernwege zwischen Donau und Bodensee  
 Donau-Bodensee-Radweg: 

Etappe 2:  
Biberach - Bad-Waldsee: 
Eberhardzell, Bad Waldsee 
 
Oberschwaben-Allgäu-Radweg: 
Etappe 5:  
Markdorf, Wilhelmsdorf . 
Aulendorf 
Etappe 6: 
Aulendorf – Bad Buchau über Bad 
Schussenried und Bad Saulgau 
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SGF NATUR & AKTIV 
 
  

Neues OTG-Projekt:  
ADFC-Zertifizierung der 
Radfernwege und weitere 
Marketingmaßnahmen (mehrsprachige 
Printbroschüren und Online-
Präsentation) 

Radtourismus OberschwabenAllgäu: 
Radfernwege, regionale Radwege 

Aktuelles Marketingpaket Rad für Orte 
und Gastgeber (Netzwerkpartner) 
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SGF NATUR & AKTIV 

  
Mögliche Projektansätze: 
 
• Infrastrukturmaßnahmen im 

Rahmen der max. 
Zielerreichung für eine  
Qualitätsradroute nach ADFC 
(Mängelliste: Ausbau 
Radteilstrecken, 
Wegesanierung, 
Beschilderungssysteme) 
 

• Konzept- und Fachberatung: 
Ausstattung und Service für 
Bike-freundliche und E-Bike-
freundliche 
Übernachtungsquartiere 

Workshop Tourismus 
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Neues Projekt: Regionales E-Bike-
Konzept, movelo-Region 
OberschwabenAllgäu (Marketing-
maßnahmen movelo-Region und 
zusätzlich Radbroschüren/Karten mit  
E-Bike-Routen und Pauschalen 



SGF NATUR  &  AKTIV  
Neues Projekt: Moorerlebnisregion OberschwabenAllgäu 
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• Konzept- und Machbarkeitsstudie: Moor und Magie 
Prüfung der Potenziale und Vorschläge zur besseren touristischen 
Nutzung der Moore Oberschwabens und deren stärkeren 
Integration in die touristische Vermarktung  

 
• Zielsetzung der Studie:  

zielgruppenorientierte Angebotsgestaltung, die touristische 
Attraktivität, Erlebbarkeit und vor allem Wertschöpfung in die 
Region bringt, Steigerung der Besucher in den Besucherzentren 
der Naturschutzzentren, neue Gäste erreichen, durch 
Angebotsvernetzung, Aufenthaltsdauer verlängern, zusätzliche 
Übernachtungen generieren  
 

SGF NATUR  &  AKTIV  
Neues Projekt: Moorerlebnisregion OberschwabenAllgäu 
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Projektvorschläge: 
 

• Weiterentwicklung des Konzeptes auf Basis der 
Machbarkeitsstudie 

 
• Angebotsentwicklung für unterschiedliche Zielgruppen 
 

• Medienentwicklung und – Gestaltung, Herstellungskosten 
 

• CI-Entwicklung 
• Internetpräsenz 
• Printmedien und Plakate 
• Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, Anzeigenschaltungen, 

Crossmarketing etc.  
 

SGF NATUR & AKTIV 
Neues Projekt: Moorerlebnisregion OberschwabenAllgäu 
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Entwicklungsfeld   
FAMILIE & LERNEN 
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Projektvorschlag I: 
Qualifizierung der Angebote für Urlaub auf dem 
Bauernhof/Landurlaub mit der ganzen Familie  
 
Konzepterstellung auf Basis und in Kooperation mit der 
Landesarbeitsgemeinschaft Urlaub auf dem Bauernhof in Baden-
Württemberg e.V. 
 

• Beratungs- und Schulungskonzept für familienfreundliche 
Bauernhöfe und für Anbieter für Urlaub auf dem Land mit 
individueller Vor-Ort-Prüfung und Beratung der Betriebe  
bezüglich Ausstattung und Serviceangebot für die Gäste 

 

• Fachberatung für Produktentwicklung bis hin zu buchbaren 
Pauschalen in Kombination mit Besuch der familienfreundlichen 
Ausflugsziele in der Region 
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Entwicklungsfeld: FAMILIE & LERNEN  



Entwicklungsfeld: FAMILIE & LERNEN  

Projektvorschlag II:  

Bausteinerweiterung Familienferien   

 
Konzepterstellung für familienfreundliche Gastgeber (Unterkünfte 
und Gastronomie) in Ergänzung zum bestehenden Beteiligungs-
konzept für die Vermarktung der familienfreundlichen Ausflugsziele  
 

• Basis: Kriterien Familienferien TMBW mit Beratung bezüglich 
Ausstattung und Service 

 
 

• Fachberatung für Produktentwicklung bis hin zu buchbaren 
Pauschalen in Kombination mit Besuch der familienfreundlichen 
Ausflugsziele der Region  
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Ihr Kontakt:  
 

Daniela Leipelt 

Geschäftsführerin 

Oberschwaben-Tourismus GmbH 

Neues Kloster 1 

88427 Bad Schussenried 

Tel. 07583 331062 

Fax 07583 331020 

daniela.leipelt@oberschwaben-tourismus.de 

www.oberschwaben-tourismus.de 
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